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DECANATO  DE  CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
PROGRAMACIÓN DE CLASES 

CARRERA CONTABILIDAD                                 PROFESOR: Jose Antonio Lara M., CPA, MBA     
ASIGNATURA                Simulación de Negocios - Marketplace              CÓDIGO  CON 113
	SEMANA
	TEMA

	1ERA.

SEMANA
	Presentación del profesor, de los Estudiantes y del programa de clases. Presentación del sistema de evaluación, Bibliografía e Introducción de la asignatura.

	2DA.

SEMANA
	El desarrollo emprendedor. Un mundo de oportunidad- paginas desde la No. 1 hasta la No. 51. Un grupo seleccionado expondrá este tema, se escucharan las opiniones de los demás participantes, guiadas por el facilitador. El estudiante aplica estos conceptos en la creación de su empresa.

	3ERA.

SEMANA
	 Comenzar desde cero o asociarse con una empresa ya establecida – páginas desde la No.52 hasta la No. 125. Un grupo seleccionado expondrá este tema, se escucharan las opiniones de los demás participantes, guiadas por el facilitador. El estudiante aplica estos conceptos en la creación de su empresa.

	4TA.

SEMANA
	Desarrollo del plan de negocios para una empresa nueva – paginas desde la No. 126 hasta la No. 309, los estudiantes inician el desarrollo de este plan, previa exposición del grupo seleccionado y la guía del facilitador

	5TA.

SEMANA
	Enfoque en el cliente. Estrategias de crecimiento de mercado. Paginas desde la No. 310 hasta la No. 433. Exposición del grupo seleccionado. Exposición del grupo de estudiantes seleccionados. En este punto cada grupo debe entregar un resumen de los temas expuestos, aplicados a su empresa.

	6TA.

SEMANA
	PRIMERA  EVALUACIÓN PARCIAL  Favor marcar con una “X” los métodos empleados.

	
	Examen escrito

Individual   
	Exposición Oral
Individual x    Grupal  x
	Investigación
Individual x  Grupal   x
	Trabajo práctico

 Grupal 

	7MA.

SEMANA
	 Administración del crecimiento en la pequeña empresa. Paginas desde la No. 434 hasta la No. 521. Exposición del grupo seleccionado, en Power Point, análisis y guía del facilitador

	8VA.

SEMANA
	 Entender los números, Desde la página 522 hasta la No. 546. Exposición y análisis e implementación en la creación del negocio de cada grupo

	9NA.

SEMANA
	Los estudiantes deben entregar un trabajo que contenga la creación de su negocio, acorde con los temas desarrollados. 

	10MA.

SEMANA
	SEGUNDA EVALUACIÓN PARCIAL  Favor marcar con una “X” los métodos empleados.

	
	Examen escrito

Individual  
	Exposición Oral
Individual X  Grupal  X
	Investigación
Individual X  Grupal  X_
	Trabajo práctico
 Grupal 

	11AVA.
SEMANA
	 Inicio y aplicación de conocimientos en el software Marketplace. Introducción y objetivos a lograr en la aplicación de este software. Registro y aplicación de los conceptos emitidos y aplicados en la creación de su propio negocio

	12AVA.

SEMANA
	Conociendo los segmentos de mercado, seleccionando el que mas se adapte al negocio del grupo, establecimiento de políticas.

	13AVA.

SEMANA
	Evaluando resultados obtenidos según los estados financieros, haciendo las modificaciones pertinentes para lograr un resultado final positivo.

	14  Y 15 AVA.

SEMANA
	EVALUACIÓN FINAL  Favor marcar con una “X” los métodos empleados.

	
	Examen escrito

Individual  y  Grupal 
	Exposición Oral
Individual X  Grupal  X
	Investigación
Individual X  Grupal   X
	Trabajo práctico

Grupal X


	ESTRATEGIAS  METODOLÓGICAS
	VALORES Y PRINCIPIOS

	FAVOR SEÑALAR CON UNA "X" 

TODAS LAS TÉCNICAS METODOLÓGICAS 

QUE UTILIZA EN ESTE CURSO
HIPOTÉTICO DEDUCTIVO

Problemas hipotéticos
Trabajo centrado en problemas

Método de proyectos

-
Estudio de casos
Acertijos
-
SHC

Conferencia / Cátedra 
Diálogo / Discusión
Panel
-
Mesa redonda
Lluvia de ideas 
APLICACIONES PRÁCTICAS
Práctica dentro del aula
Práctica fuera del aula
Trabajo en grupo
Trabajo individual
Solución de problemas reales
Otro:

	FAVOR SEÑALAR CON UNA "X" 

TODOS LOS VALORES Y PRINCIPIOS
QUE DESTACA EN ESTE CURSO
VALORES
Actitud emprendedora
Liderazgo
Responsabilidad Social
Visión global
Honestidad
Calidad

Creatividad
Trabajo en Equipo
Otro
PRINCIPIOS PEDAGÓGICOS
Enseñanza participativa 
Cultura investigativa
Aprendizaje basado en problemas
Aprendizaje compartido

Tecnología de la Información -TIC
Formación integral
Otro:




